
Kampanye Kreatif
Berkenalan dengan kampanye 
kreatif mengenai isu sosial di 
media digital

Yuk, cari tahu lebih lanjut



Vania

2 years
Pamflet Generasi

(almost) 1 year
perEMPUan

1 year
Freelance 
Consultant

Follow: @_perEMPUan_ Contact me: vania.creativeproject@gmail.com

Digital campaign enthusiast



Apa itu 
Kampanye?



Kampanye adalah 
produk komunikasi 
yang terfokus dan 
terencana untuk 
mendorong audiens 
memahami suatu isu 
atau permasalahan 
sekaligus menyasar 
sentimen mereka 
mengenai isu 
tersebut.

Kampanye 
memerlukan strategi 
untuk mencapai 
tujuan tersebut. Di 
antaranya melalui 
penelitian, analisis, 
alokasi sumber daya, 
serta evaluasi secara
berkala.



Kapan Saat yang Tepat 
Mengibarkan Kampanye?

Peluncuran program (e.g. pelatihan, awards, konser)

Peluncuran kerjasama atau kolaborasi 

Peluncuran produk baru (e.g. buklet, website, sekolah mini)

Advokasi kebijakan atau UU yang penting untuk gerakan

Satu minggu atau satu bulan penuh (awareness month)

Sepanjang tahun sesuai dengan kebutuhan komunitas



Komponen Kampanye

Tujuan Besar Tujuan Spesifik Target Audience

Analisis Isu Verifikasi Data

Perencanaan Taktik - Strategi Monitoring Evaluasi



Apa itu Kampanye 
Kreatif?

Apakah 
menurutmu 

ini kampanye 
yang kreatif?

 Apa elemen 
kreatifnya? 



Kampanye yang Belum 
Ditaburi ‘Twist’

Pelaku kekerasan 
akan ditindak 

sesuai 
undang-undang 

yang berlaku



Gimana sih Kampanye yang
Menarik itu?

Mencuri perhatian 
audiens

Memengaruhi 
respons emosional

Menginspirasi audiens 
melakukan sesuatu

Berbeda, mudah 
diingat, relevan



Dimana Cari Inspirasi?

Kumpulkan referensi sebanyak-banyaknya, di mana pun, kapan pun, 
& buat sendiri sesuai kreativitasmu, lakukan setiap hari~

Lihat sesuatu yang terasa biasa dengan perspektif yang berbeda

Lakukan sesi brainstorming dengan teman-teman atau sendiri (gpp)

Corat-coret idemu, catat setiap inspirasi yang kebetulan masuk~



Referensi



Referensi



Yuk, Mulai Bikin Kampanye~

Creative 
Brief

Social
Media
Strategy

Content
Writing

Graphic 
Designing

Review Revision PublishApproval



Creative Brief
Dokumen singkat yang 
menjelaskan strategi sebuah 
kampanye kreatif.

Creative brief memudahkan 
tim kreatif memahami 
keseluruhan kampanye, data 
yang diperlukan, strategi, 
hingga audiens yang akan 
dijangkau.



Tanggal: 
Brief Konten: #MondayMeme
PIC: 

Target audience:
Angle konten:
Pesan kunci:
Referensi visual:
Data:
Catatan khusus:
Engagement:
Format: Carousel (Instagram)
Jam posting: 19.00 WIB

Contoh Creative Brief



Tanggal: Senin, 2 Agustus 2021
Brief Konten: #MondayMeme
PIC: si A dan si B

Target audience: 13 tahun ke atas, peduli dengan isu perempuan, 
seksualitas, kekerasan seksual, feminisme, keberagaman gender
Angle konten: kekerasan seksual pada perempuan di sosial media
Pesan kunci: kirim unsolicited dick pics adalah kekerasan seksual - hapus 
kekerasan seksual di dunia digital
Referensi visual: terlampir - Google Slide referensi + Meme 1 2 3
Data: jurnal, artikel, konten akun sejenis
Catatan khusus: kaitkan dengan bulan khusus
Engagement: lampirkan screenshot jurnal dan artikel terkait + swipe up
Format: Carousel (Instagram)
Jam posting: 19.00 WIB (prime time)

Contoh Creative Brief



Rupa-Rupa Kampanye 
Kreatif



Social Justice, Racism



Environmental Justice



Elderly Rights





Gender Diversity



Disability Rights



Disability Rights



Anti-corruption





LGBTQIA Rights





Children’s Rights



Studi Kasus
Konten perEMPUan











Komponen Kampanye perEMPUan
Data dan fakta, dengan sumber jurnal, berita, artikel

Tap into trends, isu terkini

Konsistensi layout, font, visual HD

Meme, foto, data visualisasi yang relevan

Content writing yang dibuat mudah dipahami

Hashtags: #MondayMeme #WhyWednesday 

#MitosFaktaPerEMPUan #GerakBersama 

#AmanSampaiTujuan #SahkanRUUPKS

Call to actions (CTA) ajakan berkomentar, share, save

Engagement via Instagram Stories, DM & kolom komentar



Proses Kreatif Nggak Bisa 
Dipaksain~

Seperti warteg yang memasang 
promosi AC executive—mungkin 
saja terinspirasi dari bus AKAP 
(Antar Kota Antar Provinsi)
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